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Przewodnik Po Afiliacji

WSTEP

Czy mozna zarabiac¢ na polecaniu i reklamowaniu cudzych ustug lub produktéw?e
Oczywiscie! W dobie Internetu, taka dziatalno$¢ stata sie znacznie prostsza. Kazdy z nas
codziennie szuka informacji — zwtaszcza tych, ktére majg nam pomdc odpowiedzie¢ na

proste pytanie: Co kupic?e

Czesto doradzamy zardwno przyjaciotom, jak i zupetnie obcym ludziom. Czasami méwimy z
dos$wiadczenia, czasami uzywamy naszej wiedzy, a czasami po prostu wskazujemy okazje lub

interesujgce oferty. Czasami wystarczy wskaza¢ do niego droge... aby na tym zarobic.

Afiliacja to jednak nie tylko sposdb na zarobek. To takze sposéb na zapoznanie sie z

podstawami z mechanizmami marketingu internetowego.

W marketingu jednak — tak samo jak np. w medycynie — specjalizacja jest kluczem do
sukcesu. Nie ma osoby, ktéra perfekcyjnie znataby sie jednoczesénie na ortopedii i kardiologii.
Tak samo nie ma marketerdw, ktdrzy sg Swietni we wszystkim. W jednym i drugim przypadku,

podstawowa wiedza nawet spoza naszej specjalizacji bardzo pomaga.

Tak samo jak w medycynie, tak i w marketingu —- zaufanie i profesjonalizm to klucz do
sukcesu. W przypadku dfiliaciji, moze sie to przetozy¢ na lepsze oferty wspdtpracy, ciekawsze
kampanie oraz rzetelniejszy partneréw. To wtasnie te rzeczy przektadajqg sie na Twdj zysk, jako

Wydawcy.

W tym ebooku pokazemy Ci, w jaki sposdb zoptymalizowac swoje kampanie, zwiekszyE
atrakcyjnos¢ Twojej strony oraz na co zwrdcic uwage przy wspotpracy afiliacyjnej. Wierzymy
w to, ze jakos¢ pracy buduje zaufanie i profesjonalizm. Diatego chcemy, aby jak najwiecej
0s6b korzystato z dostepnej wiedzy, podnosito jakos¢ swojej pracy a w efekcie budowata
zaufanie do marketingu afiliacyjnego. Wieksza jakose, to wiecej kampanii, wiecej konwersji i

bardziej konkurencyjne oferty dla Wydawcow.
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CZYM JEST AFILIACJA

Programy afiliacyjne — znane takze jako programy partnerskie — polegajg na wzajemnej
relacji pomiedzy reklamodawcami, konsumentami i wydawcami. Reklamodawcy posiadajg
pewne produkty lub ustugi, ktérych potrzebujg klienci. Z kolei wydawcy umozliwiajg szybkie
odnalezienie tych débr w Internecie. Tym sposobem afiliacja staje sie narzedziem i formg
wspotpracy, na ktérej zyskujg wszystkie zainteresowane strony. Reklamodawcom zwieksza sie
sprzedaz i Swiadomos¢ o ich marce. Klienci w szybki i wygodny sposéb otrzymujg to, czego
w danej chwili potrzebujg, a wydawcy zyskujg okreslong prowizje za zrealizowane dziatania

marketingowe.
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Jak to dziata?

Posiadasz blog, serwis lub inng powierzchnie reklamowqg? Juz spetniasz minimalne

wymagania do wspdtpracy z programem partnerskim. Twoje wynagrodzenie bedzie

uzaleznione od osigganych efektéw - im wiecej wygenerujesz wejse, kliknieé, sprzedazy, tym

wiecej zarobisz — proste.

W zaleznosci od wykorzystywanych narzedzi, wydawcy dzielq sie na:

Contentowych - jest to najwieksza
grupa partneréw mediowych — chodzi
o blogi, serwisy oraz portale
tematyczne. Mogg to byc¢ strony np. o
motoryzacji, modzie, prowadzeniu
biznesu czy zdrowiu i urodzie.
Wydawcy promujg produkty w formie
bannerdéw na stronie, artykutdw lub w
formie linkdw tekstowych.

Kuponowych - sg to wszelkiego
rodzaju domeny z kuponami
rabatowymi oraz promocjami.

Bazodanowych - sg fo wtasciciele
danych osobowych i kontaktowych.
Dane te sq stuzg do rozsytania
wiadomosci e-mail, SMS oraz
wykonywania potgczen
telefonicznych.

Remarketingowych — bedqg to
wydawcy z technologig do tzw.
wratowania koszykédw" w sklepach
Internetowych. Innym rozwigzaniem
jest wyswietlanie uzytkownikowi reklam
podobnych do tych, na ktdre
reagowat wczesniej.
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Gdzie i jak zaczgé?

Nie musisz posiadac praktycznie zadnych umiejetnos$ci marketingowych — wystarczy zatozy<
darmowe konto w sieci dfiliacyjnej. Na polskim rynku dziata aktywnie kilkadziesigt takich sieci.
Oczywiscie nie ma sensu rejestrowac sie w kazdej z nich. Ktérg zatem wybrac i czym sie

kierowac przy wyborze tej wtasciwej dla siebie? Istnieje kilka podstawowych wskazéwek:

“ Wysokos¢ prowizji a Unikalno$¢ kampanii

L perspektywy wydawcy, bardzo
wazne jest aby maksymalizowac swoje
zyski. Zdecydowana wiekszos¢ sieci
afiliacyjnych, w swojej ofercie ma
doktadnie te same kampanie.
Programy te krqzqg od sieci do sieci.
Jedyne co je wyrdznia to wysokose
stawki w danym modelu
rozliczeniowym. Na ich podstawie
mozesz bardzo tatwo wywnioskowad,
ktéra sie¢ wspotpracuje z klientem
bezposrednio, a ktdre sq jedynie

posrednikami.

Dostep do raportow

Wspotpraca afiliacyjna wymaga
pewnego zaangazowania ze strony

wydawcy. Aby méc skutecznie

optymalizowac realizowang kampanie,

frzeba miec staty dostep do

systemowych statystyk.

Bardzo wazng kwestig jest gama
programow. Mimo ze wiekszos¢
kampanii reklamowych jest dostepna
wszedzie, istniejq wyjatki. Sg jednak
podmioty ktére stawiajg na jakosc i
warto$¢ dodang dla swoich
wydawcow, a nie ilo$¢ programdow w
portfolio. Takie agencje z reguty majqg
swoich bezposrednich klientow, dla
ktérych realizujg kampanie reklamowe i
nie dzielg sie nimi na zewngtrz.
Dotgczajgc do takiego partnera,
otrzymujesz gwarancje unikatowych
kampanii, ktérych linki nie krgzg po
catym Internecie, a co za tym idzie —

nie opaftrzyty sie konsumentom.
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ﬂ Walidacja i ptatnosci

Czyli sposdb rozliczania kampanii oraz
terminowos¢ wyptat. Przed
dotgczeniem do takiego programu
partnerskiego dobrze jest dowiedziec
sie, jak przebiega proces weryfikaciji

dostarczanego ruchu. Wazny jest tez
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zautomatyzowany proces, kiedy system

sam wykonuje przelewy i partnerzy nie
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sq uzaleznieni od fizycznych osoéb.

ﬂ Wsparcie techniczne i
merytoryczne

Nawet w petni intuicyjny panel,
dopasowana technologia oraz bogata
paleta narzedzi czasami nie wystarczqg.
Zawsze istnigje ryzyko, ze bedziesz
potrzebowat pomocy ze strony
opiekuna programu. Otwarto$¢ oraz
szybko$¢ reagowania ze strony danej
sieci moze okazac sie kluczowa w
perspektywie dtuzszej wspotpracy.
Cierpliwos¢ w wyjasnianiu
poszczegdlnych kwestii, a takze jej
partnerskie podejscie mozesz tatwo

ocenic jeszcze przed rejestracija.
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Wybratem juz partnera, co dalej?

Kiedy zdecydujemy sie na wspbtprace z konkretng siecig afiliacyjng, konieczna bedzie
rejestracja w systemie. Dodatkowo bedziemy proszeni o uzupetnienie informacji o naszej

ofercie oraz danych do celéw podatkowych.

Na weryfikacje konta trzeba z reguty poczekac od jednego do kilku dni roboczych. Po
zaakceptowaniu Twojego zgtoszenia, otrzymasz mozliwos¢ logowania do panelu i wyboru

kampanii do promowania.

Do kampanii mozesz zgtaszac sie samodzielnie lub na podstawie zaproszenia ze strony
opiekuna kampanii. Kolejnym krokiem jest ustalenie warunkdw wspodtpracy takich jak stawka,

czas frwania kampanii oraz definicja akcji.

Do dyspozycji bedziesz miat rézne materiaty reklamowe, ktére bedziesz mdgt sam pobrac z

panelu lub ofrzymac¢ mailowo od media planera.

Podstawowe materiaty reklamowe wykorzystywane w programach afiliacyjnych to bannery
— kreacje mailingowe oraz linki tekstowe. Kazdy uzytkownik, ktéry zostanie przekierowany do
sklepu/strony reklamodawcy i dokona tam okreslonej akcji np. zakupu, wygeneruje nam

prowizje okre$long w warunkach wspbtpracy.

Dotqgcz do nas

Afiliacja to niesamowicie rozbudowana gatgz marketingu, ktéra nieprzerwanie rozwija sie od
ponad 20 lat. W 2018 roku az 15% sprzedazy online pochodzito z programdw dfiliacyjnych,
19% stanowit ruch organiczny, a 17% e-mail marketing. Szacuje sie, ze rynek dfiliacyjny bedzie
rost dalej w tempie ok. 10% rocznie, a do 2020 roku jego wartos¢ osiggnie ponad 7 miliardéw
USD.

W Polsce ten wzrost tez jest widoczny i wynosi 20 min ztotych rok do roku. Dzieki temu Polska
wyrasta nie tylko na lidera w swoim regionie, lecz takze staje sie atrakcyjnym i docenianym

rynkiem dla reklamodawcdw z catego Swiata.

Gdy moéwimy o tak duzej mozliwosci zysku, konieczna wydaje sie odpowiednia edukacja i
wsparcie. Zespot OmniConsole to grono do$wiadczonych specjalistow, ktérzy stale dbajg o

aktualng baze materiatdw szkoleniowych oraz staty suport dla swoich wydawcow.
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NAJLEPSZY MODEL
ROZLICZENIOWY

Rozwdj Internetu zapoczgtkowat powstanie nowych medidw. Rynek reklamy powiekszyt sie o
nieznane dotgd formaty i powierzchnie reklamowe. Ewolucja dotyczy takze formy rozliczenia
kampanii marketingowych. Do niedawna najpopularniejszym i najczesciej stosowanym
modelem rozliczeniowym w swiecie mediéw byt (Cost Per Mille). Popularny CPM, wywodzi sie
jeszcze z tradycyjnych medidw i polega na zakupie wielokrotnosci tysigca odston. To model,
ktéry na wiele lat zawtadngt rynkiem reklamy — przede wszystkim dzieki relatywnie niskim

kosztom dla reklamodawcdw i znanej z goéry kwocie zysku dla wydawcy.

Dzi§ za sprawq technologii oraz duzej Swiadomosci, coraz wiecej wspdtpracy opiera sie na

rozliczeniu za efekt.
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Przewagi CPA nad CPM

Witasciciele serwisdow ogdlnotematycznych czesto generujg ruch na stronie, ktodry liczy sie w
setkach tysiecy wyswietlen. To solidna baza uzytkownikdw, ktéra ma potencjat do pogtebione;j
monetyzaciji. Kazda z tych oséb reprezentuje inng grupe zawodowq i inne zachowania
konsumenckie. Emitowanie reklamy w modelach efektywnosciowych np. CPC czy CPL, daje

mozliwos¢ gromadzenia statystyk.

To bardzo cenne dane, bo pozwalajg
okreslac profile konsumenckie
uzytkownikdw. To z kolei pozwala frafniej
dobiera¢ kampanie do realizacjii w
efekcie zwiekszac zyski dla wydawcow.
Dodatkowo, kiedy znamy potencjat
reklamowy, tatwiej jest podjg¢ decyzje o
rozbudowie Naszego serwisu i
zainwestowac w nowe podstrony np.

kgcik moto czy o modzie.

CPA - czyli co?

Mozliwo$¢ badania skutecznosci reklamy internetowej pozwolita na wprowadzenie nowych
modeli rozliczeniowych. Rozliczenie za efekt zmienito rynek reklamy. Administratorzy blogéw,
serwisdw branzowych, portali tematycznych, czy baz mailingowych zyskali nowe —

atfrakcyjniejsze — opcje monetyzacii.

Modele efektywnosciowe, znane jako CPA (Cost Per Action) polegajg na tym, ze
wynagrodzenie przyznawane jest na podstawie uzyskanego efektu w kampanii. Wydawca

ofrzymuje woéwczas wyptate za kazdqg pojedynczq i z géry zdefiniowanq akcje.
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Podstawaq do rozliczen moze by¢ np:

» CPC (Cost Per Click) - klikniecie w kreacje graficzng,

* CPV (Cost Per View) - obejrzenie reklamy video,

+ CPD (Cost Per Download) - pobranie np. aplikacji lub pliku,

» CPI (Cost Per Instal) - instalacja oprogramowania, aplikacji,

» CPL (Cost Per Lead) — wypetnienie formularza kontaktowego,
* CPO (Cost Per Order) — ztozenie zamowienia,

» CPS (Cost Per Sale) — zakup (optacony) produktu lub ustugi,

* Hybryda - tgczenie réznych modelirozliczeniowych np. CPC + CPS, CPC + CPL.

Oczywiscie wszystkie wymienione wyzej akcje bedq réznity sie miedzy sobg wysokoscig
stawek.

Najwieksze wynagrodzenie za wywotanie u uzytkownika okreslonej reakcji otrzyma
wydawca, ktéry rozlicza sie za sprzedaz lub zamdwienie, a najmniej za klikniecie czy

obejrzenie reklamy video.

Nalezy jednak pamietac, ze warto$¢ z pojedynczej akcji nie oznacza, ze dany model bedzie
zawsze najbardziej optacalny. Wybor optymalnego modelu rozliczeniowego bedzie gtdwnie

zalezat od:

+ dopasowania produktu,

+ posiadanego ,inventory”,
+ mozliwosci targetowania,

» okresu w roku.

Przyktadowo koniec listopada to czas wielu akcji promocyjnych i wyprzedazy. Okres ten
wydtuza sie w sposéb naturalny az do konca grudnia w zwigzku ze ,,$wigtecznym szatem
zakupodw". Warto zatem na ten krétki okres podpigc landing page pod CPS. Gwarantujg one
afrakcyjne stawki za sprzedaz, a zapotrzebowanie na produkty bedzie wieksze niz w

pozostatych miesigcach.
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Z badan przeprowadzone przez Deloitte oraz Mobile Institute wynika, ze Internet jest bardzo
popularnym medium, ktérego uzywa sie zardbwno do poszukiwania inspiracji na prezent (robi
tak 25% Polakdw), jak i do jego zakupu (dotyczy to 40% Polakdw). Ponadto w Polsce, w 2018
roku blisko 45% srodkdw na prezenty, zostato wydanych online. To drugi najwyzszy wskaznik w

Europie.

Wsréd najczesciej otrzymywanych upominkdw plasujqg sie kosmetyki i perfumy, nastepnie
stodycze oraz ksigzki. Na pozostatych miejscach widniejg zabawki, gry komputerowe i

planszowe.

Swieta oraz przetom Nowego Roku to takze dobry czas na wszelkiego rodzaju kampanie
zwigzane z kredytami i pozyczkami gotéwkowymi. Dane rynkowe pokazujq, ze Polacy z roku

na rok coraz wiecej wydajg na Swieta i coraz czeiciej zadtuzajqg sie w tym okresie.

CPC vs CPS

Rozwazmy dwa skrajnie rézne formaty — CPC i CPS. Obydwa majg swoje zalety. Z
dos$wiadczenia wiem, ze zawsze warto uzupetniac jeden model drugim, a kluczem do

sukcesu powinno by¢ testowanie. jeszcze raz testowanie.

CPC

Model ten najmniej angazuje uzytkownika w sieci. W konsekwencji posiada mniejszy
potencjat finansowy. ,Kliki" w prawdzie sq tatwiejsze do monetyzacii niz CPL czy CPS, ale
czesto nie przektadajg sie na wartos¢ dodang jak np. sprzedaz, na ktérej najbardziej zalezy
reklamodawcom. Dlatego najwiecej kampanii wystepuje w modelach CPL, CPO i CPS.
Model CPC jest przede wszystkim korzystny dla wydawcow, ktérzy posiadajg duzy ruch na

swoich powierzchniach z tematykg ogdélng, informacyjng lub rozrywkowa.

CPS

Kojarzony jest przede wszystkim z blogerami, poréwnywarkami cenowymi oraz ze stronami z
kodami rabatowymi. CPS rzadziej wystepuje w przypadku portalii serwisdw internetowych,
co zdecydowanie dziata na niekorzys¢ tych drugich. W modelu CPS mozna wygenerowac
wysokie prowizje nawet przy niewielkiej ilosci czytelnikdw — jesli sg oni wystarczajgco
zaangazowangq i aktywnq grupq. Duzym atutem sq przyjazne dla czytelnika formaty
reklamowe, ktére nie irytujq tak jok latajgce bannery i mozna je zgrabnie wkomponowac w

tres¢ artykutu lub strony.
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Jaki model bedzie zatem najlepszy?

Istniejg rozne analizy, pokazujgce na konkretnych liczbach, ktéry model rozliczeniowy jest
najbardziej optacalny. W Polsce kréluje CPC, a w przypadku reklamy display — na tle wszystkich

panstw europejskich — korzystamy z najwiekszej liczby jego formatow.

Nie zmienia to jednak faktu, ze bardziej zaawansowane modele efektywnosciowe stajq sie coraz
popularniejsze. Jakby nie patrze¢, rozliczenie za efekt jest najzdrowsze dla branzy.
Reklomodawca ptaci jesli sprzeda produkt, a Wydawca zarabia na wartosci dodanej, ktérg

generuje.

Wedtug mnie, nie mozna jednoznacznie stwierdzi¢, ktéry model gwarantuje najlepsze zarobki.
Zalezy to w duzej mierze od rodzaju uzytkownikdw, ich aktywnosci, preferenciji oraz samej jakosci
i formy prezentowanych reklam. Dlatego tez warto testowac rézne modele rozliczeniowe,
probowac promowac rézne kategorie produktéw, poniewaz tylko w ten sposdb jestesmy w
stanie poznac¢ doktadnie potencjat naszych uzytkownikéw i wyciggngc na tej podstawie wnioski

na przysztosc.
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CECHY EFEKTYWNEGO
WYDAWCY

Moze sie wydawac, ze domy mediowe wspotpracujq jedynie z duzymi podmiotami jak
Agora, portalami zasiegowymi, jak Interia lub szeregiem posrednikéw, ktdrzy zrzeszajg wiekszg
liczbe wydawcow. To nieprawdal Jak ztamac schemat i realizowac kampanie duzych

reklamodawcdow?
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Domy mediowe

Dla wiekszosci duzych agenciji mediowych, powyzsza sytuacja jest prawdziwa. Sg jednak

podmioty, ktére chcg budowac relacje strategiczne i rozwijac partnerskie podejscie. Takie firmy

czesto stwarzajg mozliwose wspotpracy wszystkim wydawcom.

OMD dzieki wprowadzeniu wtasnego, otwartego rynku kampaniiw OmniConsole, ztamat te
rynkowq specyfike i umozliwit wydawcom z wtasnymi powierzchniami dotgczenie do kampanii

duzych marek.

Platforma utatwia kontakt bezposredni z
osobami odpowiedzialnymi za zakup
mediow. Dzieki temu wydawca, ktdry
prowadzi dziatalno$¢ gospodarczq, ale
niekoniecznie jest siecig lub duzym
podmiotem rynkowym, rowniez moze
zarabia¢ na kampaniach marek takich jak

McDonald’s, Nissan czy Renault.

Platforma - przewagi

Platforma jest przede wszystkim uktonem w strone wydawcy. Dzieki niej udostepniamy raporty z
prowadzonych dziatan oraz wglgd w aktualny stan rozliczen, bez koniecznosci kazdorazowego

kontaktu z dziatem finanséw lub osobg planujgcg media.

Marketplace dostepny w OmniConsole przyspiesza proces dotgczania sie do kampanii i

gwarantuje staty wglagd w zmieniajgcg sie oferte oraz state rozszerzanie wspdtpracy partnerskiej.

Dom mediowy moze by¢ postrzegany jako podmiot posiadajgcy jedynie kampanie rozliczane w
modelach szerzej niedostepnych. Dla przyktadu, z powodu braku odpowiedniej wielkosci
wtasnej sieci reklamowej. Nie nalezy jednak zapominac, ze domy mediowe posiadajg rowniez
kompetencje w kampaniach efektywnos$ciowych oraz majg wptyw na budowe planu
mediowego. Dlatego faktyczna wspdtpraca moze opierac sie o rozliczenie za konkretny efekt —

wejscie na strone, klikniecie, sprzedaz lub wypetnienie formularza.

Planer wystawia wiec swojg kampanie w otwartym marketplace z gotowymi warunkami oraz

stawkq i opisem. Brakuje juz tylko jednego - idealnego wydawcy.
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Czym zatem charakteryzuje sie jakosciowy wydawca?

e Posiada powierzchnie wiasne, ktore
rozwija

Posiadanie swojej powierzchni reklamowej
gwarantuje najlepszg wiedze w sposobie jej
monetyzacji (czyli przetozenia na zysk
wspotpracy afiliacyjnej). Wazne jest rowniez
state rozwijanie swojego portfolio, czyli
budowania dodatkowych kanatéw
komunikacji do wtasnych uzytkownikow.
Posiadacz bloga powinien budowac baze
mailingowq, dzielgc sie wartosciowymi
freSciami i budujgc zaangazowanie

odbiorcow.

Posiada prezentacje z mozliwosciami
wspotpracy

Oferta wydawcy powinna zawierac dobrze

opisane i dostepne powierzchnie reklamowe,

liczbe uzytkownikdw oraz potencjalne efekty.

W ten sposob tatwo jest zaplanowac
kampanie oraz podzieli¢ sie unikalnymi

rozwigzaniami z reklamodawca.

e Rzetelnie wypetnia formularz

rejestracyjny

Osoba, ktéra planuje kampanie reklamowq
musi wiedzie¢, jakich wynikdw lub jakiego
zasiegu moze sie spodziewac. Warto w tym
celu doktadnie wypetni¢ formularz
rejestracyjny, przedstawic¢ swoje powierzchnie
reklamowe oraz kanaty w jakich mozliwa jest

wspotpraca.

Stawia na partnerskq wspoétprace

Dtugoterminowe podejicie do wspobtpracy
ma przetozenie na zwiekszong czestotliwos$c
zapytan i pozytywnych odpowiedzi. W
ramach wspobtpracy partnerskiej czestym
elementem sg umowy wigzane, np.
negocjowanie warunkéw dla kilku kampanii

jednoczesnie.
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e Dziala transparentnie, nie stosuje e Dzieli sie swoimi case study
redirectéw Przedstawienie dotychczasowych realizaciji to
Wydawcy, ktdrzy uniemozliwiajg poprawne najlepsza droga do otrzymania zaproszenia
raportowanie kampanii, rzadziej otrzymuijg do wspotpracy w przysztosci. W ten sposob
budzety reklamowe. Oszustwa reklamowe mozna tatwo pokaza¢, a pozniej przetozyC na
mogaq wstrzymad rozliczenie kampanii lub praktyke swoj sposdb dziatania.

przekresli¢ przysztq wspotprace.

e Posiada odpowiedniqg dokumentacje
(certyfikat rezydenciji, etc)

Dokumentacja (szczegdlnie w przypadku
podmiotéw funkcjonujgcych za granicq, ale
prowadzgcych dziatalnos¢ w Polsce) to

podstawa do rozpoczecia wspodtpracy.

e Emituje kampanie we wszystkich
modelach rozliczeniowych

Wydawca posiadajgcy efektywne
powierzchnie oraz dobrze zarzgdzajgcy
swoimi zasobami jest w stanie wygenerowacd

wiecej przychodu w modelach rozliczanych

za akcje (w porédwnaniu do pozostatych
modeli). Dodatkowym aspektem jest
e Posiada pomyst na kampanie negocjowanie rownolegle stawek dla kilku

Wspétoraca z domem mediowym daje kampanii, wykorzystywane przez bardziej
mozliwos¢ nieszablonowego podejscia do dlosvicielcreRipRsle e
realizacji kampanii. Najwieksi reklamodawcy

cenig sobie mozliwos¢ stworzenia unikalnego ® Korzysta jedynie z dozwolonych

do$wiadczenia dla swoich klientow (a tym powierzchni

samym dla uzytkownikdw wydawcy). Kazda kampania ma $cisle ustalone warunki,
Sugerowanie nowych rozwigzan ktére okreslajg wynagrodzenie, dopuszczone
reklamowych zwieksza szanse na pozyskanie powierzchnie reklamowe, limity lub grupy
dedykowanego budzetu oraz celowe. Wydawca powinien trzymac sie
dtugoterminowqg wspotprace. wytycznych.
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e Dzieli sie raportami e Uzywanie poprawnego linkowania

Warto dzieli¢ sie wiedzg, tym bardziej, jesli jest
ona unikalna dla konkretnej branzy lub
wtasnie wspdlnie zrealizowanej kampanii.
Kazdy dodatkowy wniosek prowadzi do
zwiekszenia efektywnosci lub zmiany

podejscia do kampanii. Kazdy wskaznik, ktéry

Panel OmniConsole umozliwia dostep do
statystyk, najnowszych kreacji i linkow, ktére
stuzg do monitorowania kampanii. Uzycie
kreacji dostepnych w panelu i zgodnych z
komunikacjg reklamodawcy, to podstawy do

poprawnego rozliczenia kampanii.

pokazuje pozytywny aspekt zrealizowanej
kampanii moze wywotac rozmowy na temat
strategicznego zwiekszania budzetu i zmiany

gtébwnego celu.

Trzymanie sie tych wytycznych prowadzi do duzych zyskdw ze wspotpracy zdomem mediowym.

Jakosciowy wydawca, ktéry trzyma sie tych wskazéwek otrzymuije wiecej zlecen, dziata w
wiekszej ilosci kampanii, jest rekomendowany i brany pod uwage przy planowaniu

strategicznym.
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Ruch organiczny — SEO i
pozycjonowanie

Jezeli chcesz cos ukry¢, umiesc to na drugiej stronie wynikdw wyszukiwania Google — nikt
tego nie znajdzie. Niestety, w tym dowcipie jest duzo prawdy. Jezeli chcesz zarabiac na
wyswietlaniu reklam w Internecie, musisz zwrécic uwage na to, jak wypozycjonowana jest

Twoja strona. Czym jest SEO i jak mozna na nie wptywac?
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SEO a pozycjonowanie

SEO czyli z angielskiego search engine optimization, czesto utozsamia sie z
pozycjonowaniem. To duze uproszczenie. W Polsce przyjeto sie jednak, ze te pojecia sg

réownoznaczne, dlatego w tym artykule bede uzywat ich wymiennie.

OK, czy potrzebuje SEO?

Pozycjonowanie wptywa na darmowe wyniki wyszukiwania, zazwyczaj w przeglgdarce
Google. Im wyzej jestes na liscie, tym wiecej osdb odwiedzi twojq strone i potencjalnie
skorzysta z Twoich ustug lub kupi Twéj produkt. Jezeli uzytkownik nie moze Cie znalezé, tracisz
pienigdze. Oczywiscie, mozesz postawic na dziatania ptatne, ale nie powiniene$

rezygnowac z dziatan organicznych. Dlaczego masz zmniejszac swoje potencjalne zarobki?

Pozycjonowanie pozwala na:

Ruch na stronie bez Kontakt klienta z Obecnosc w

ptacenia za kazde markq przez wyszukiwarce Google

klikniecie (jak w konkretnej informaciji — czyli najwiekszym

przypadku reklam). lub oferty — czyli medium na Swiecie.
wartosci.

Warto dodac, ze SEO coraz bardziej idzie w kierunku user experience. Jezeli Twoja strona jest

wysoko w wynikach wyszukiwania, prawdopodobnie jest przyjazna uzytkownikom.
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Total clicks Total impressions Average CTR

Average positior
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Co skiada sie na SEO?

Czynnikdw, ktére wptywajg na pozycje danej strony w wynikach wyszukiwania okoto 200. Ich
zmiana, ulepszanie czy modernizacja dajqg tysigce kombinacii. Nie ma jednej recepty na
najwyisze wyniki — przy tak wielu czynnikach, ktére oddziatujg na siebie, zawsze mamy pole
do manewru. Trzeba jednak pamietad, ze pozycjonowanie to diugofalowy proces, ktéry

przynosi efekty po pewnym czasie.

Co wazne, Google nie mowi wprost o wszystkim, co wptywa na wyniki wyszukiwania. Daje
jedynie ogdlne wytyczne. Wiemy jednak, ze niektore elementy sq wazniejsze, niz inne. Dla
uproszczenia podzielimy je na dziatania on-page czyli te, ktére dziejq sie na pozycjonowanej

stronie i off-page, ktére dziejg sie na zewnagtrz.
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On-page SEO:
Czynniki na stronie, ktére wptywajqg na jej
pozycjonowanie mozna uszeregowac w

frzech grupach:

e Content — czyli tres¢. Chodzi gtéwnie o
artykuty pisane, ale nie jest to regutq.

Niektdre teksty sg pisane wytgcznie po to,

aby podbi¢ SEO - zawierajg mnostwo stow

kluczowych. Podstawowq zasadq jest
tworzenie unikalnych, aktualnychii
wartosciowych tresci. Tresci, ktore sg
skopiowane lub nie sq przydatne dla

uzytkownikdw, sq karane przez algorytmy

Google. W dobie wyszukiwania gtosowego,

coraz istotnigjsze stajg sie m.in. logiczna

struktura tekstu, jego zrozumiato$e, podziat

graficzny, dtugos¢, a nawet kontekst.
Waznym elementem sq tez czestotliwosé

publikaciji tresci oraz ich aktualizowanie.

e Architektura — czyli rozmieszczenie tresci

na stronie, linki pomiedzy poszczegdlnymi

treSciami, podstronami, nawigacja i ogdina

wprzejrzystosc” strony.

e HTML - czyli techniczne aspekty budowa
strony. Nie ogranicza sie to jednak

wytgcznie do jezyka HTML.

Off-page SEO:

Czynniki poza stronq, ktére wptywajq na jej
pozycjonowanie mozna uszeregowac w
czterech grupach. Wiekszos¢ z nich to

kwestie sporne, o ktére spierajq sie eksperci.

e Linki prowadzqgce do witryny - chodzi

nie tylko o ich ilo$¢, lecz takze jako$¢ oraz
fo, czy kontekstowo pasujg do naszej strony.
Kupowanie linkdw jest w miare szybko
wykrywane przez algorytmy i odpowiednio

karane

e Sygnaly spotecznosciowe — kwestia

sporna - to czy dana strona pojawia w
social mediach, czy posiada zwigzane z
nimi wtyczki, czy ma mozliwosc¢ interakciji ze

spotecznoscia, np. w postaci komentarzy

e Zaufanie do domeny - kwestia sporna -

chodzi o kwestie zwigzane z serwerem,
wiekiem domeny, sygnatami z mediow

spotecznosciowych)

e /achowanie uzytkownikdw - kwestia

sporna — chodzi o ruch na stronie, ilo$¢
czasu spedzonego na stronie przez
poszczegolnych uzytkownikow czy wejsc

bez dalszych przeklikow
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Jak poprawié¢ pozycjonowanie mojej strony?

Dziatania on-site i off-site wymagajg innych dziatan i strategii. Te pierwsze opierajqg sie na

audycie strony, czyli fachowym ,przebadaniu jej". Audyt SEO sprawdza m.in.

» Strukture serwisu i nawigacje;

- Kwestie techniczne np. szybkos$¢ tadowania strony, bezpieczehstwo strony;
+ Istotne stowa kluczowe;

+ Tresci oraz ich nasycenie stowami kluczowymi;

« Profil linkdw przychodzgcych i wychodzgcych;

« Poprawnos¢ koddw HTML;

» Zagrozenia i btedy na stronie;

» Historie ruchu organicznego;

* Analize konkurenciji.

| |
Po poznaniu tych iinnych czynnikdw, mozna O '
zabrac sie za ich optymalizacje, testowanie i
wprowadzanie coraz to nowszych zmian i
korekt. Mogq by¢ one niewielkie, jak np.
przeredagowanie konkretnego tekstu lub
drastyczne, np. catkowita zmiana struktury
strony. Co wazne, wielu zmian moze

dokonac tylko fachowiec, np. informatyk.
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Z kolei strategia off-site sprowadza sie tak naprawde do pozyskiwania jak najbardziej

warto$ciowych linkdw i przekierowan na naszg strone. Aby to zrobi¢, mozesz wykorzystac np.:
« Artykuty sponsorowane — czyli ptatng wspotprace z dziennikarzami lub portalami,

+ Strony zapleczowe — czyli tworzenie w Internecie stron, ktére linkujg do naszej strony gtowne;.
Przyktadowo, jezeli jestes wtascicielem kilku firm lub jeden z Twoich produktéw posiada

oddzielng witryne;

« Blogi- czyli umieszczanie linkdw na stronach blogeréw, ktérych dziatalnos¢ jest zwigzana z

Twoja;

« SEO PR - czyli linki, ktére pozyskujemy dzieki relacjom z dziennikarzami i np. dzieki wysytce

informacji prasowych;

* Przejmowane domen - czyli wykupywanie dobrze wypozycjonowanych domen, a nastepnie

linkowanie z nich do naszej strony.

Skad wiesz, ze Cl wychodzi?

To proste — zwieksza sie Twoja pozycja w wynikach wyszukiwania Google na konkretne frazy. Z
pewnoscig zauwazysz wiekszq liczbe odwiedzin na stronie, co przetozy sie na Twdj zysk. Aby
jednak miec wszystkie informacje w jednym miejscu i wiedzie¢ co jeszcze wymaga poprawy,
stosuje sie zaawansowane raportowanie. Dzieki niemu wiesz, jaka jest Twoja pozycja na danej

frazie, jakie wyniki ma konkurencja lub jakie strony wymagajqg poprawek.

Zacznij pozycjonowaé swojq strone!

Istnieje wiele darmowych narzedzi, ktére pozwolg Ci np. znalez¢ stowa kluczowe, ktdére nalezy
uzywac w tresciach na strone. Nie zmienia to faktu, ze wiele narzedzi — zwtaszcza tych ktérych
uzywa sie do robienia audytu stron — jest ptatna. Koszt narzedszi, szkolen oraz czasu
poswieconego na pozycjonowanie czasami jest wiekszy, niz koszt wynajecia agencii SEO.
Niezaleznie od tego, czy wybierzesz ustugi specjalistdw, czy zaczniesz dziata¢ na wtasng reke
musisz by¢ cierpliwy. Pozycjonowanie to dtugofalowy, ciggle trwajgcy proces, ktdry przynosi zyski

Z czasem.
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Tracking I monitoring

Dziatania marketingowe w Internecie mozna mierzy¢ doktadnie i efektywnie. To niezwykle
istotne dla wydawcow, ktdérzy wiedzqg ile zarabiajg na swojej dziatalnosci. Z kolei
reklamodawcy majqg kontrole nad tym na co wydajg swoje budzety mediowe. Aby w petni

wykorzysta¢ potencijat tfrackingu, zacznij od teorii.
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e Czym jest kod trackingowy?

To fragment kodu (mp. JavaScript, pixel html),
ktory implementuje sie na strone docelowq
kampanii. Pozwala on na definiowanie i

mierzenie akcji na stronie.
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e Czym jest klik oraz wyswietlenie?
Klik oraz wyswietlenie sg podstawowymi
metfrykami w monitoringu kampanii. Definicja
klika moze sie froche rézni¢ w zaleznosci od
systemu. Na przyktad w OmniConsole, 1 klik
zostaje zliczony, kiedy ten sam uzytkownik w
ciggu 30 min kliknie w te samq reklame. Jezeli
w tym czasie uzytkownik kliknie z tego
samego linku frackujgcego, pozostate
klikniecia zostang zapisane w metryce raw
click (surowe kliki). Wyswietlenie to wywotanie
sie pixela wyswietlen zaszytego w reklamie.
Uruchamia sie on gdy uzytkownikowi wyswietli
sie reklama. Internauta nie musi wchodzi¢ w

zadng dodatkowq interakcje.

e Czym jest system trackingowy?

System trackingowy to platforma, ktéra stuzy
do pomiaru aktywnosci marketingowej w
Internecie. Technologia trackujgce dziatajg w
oparciu o pixele wpiete na strone docelowa,.

Dzieki nim mozemy zlicza¢ dane z kampanii.

e Czym jest konwersja?
Konwersja to aktywnos¢ uzytkownika na
stronie docelowej (na ktdrej wpiete sqg pixele).
Istniejg rozne rodzaje konwersji. Do najczesciej
mierzonych akcji nalezq: sprzedaz,
wypetnienie wniosku/formularza lub wejscie

na strone.

e Czym jest URL?
To format adresowania zasobdw w sieci,
najczesciej odnoszgcy sie do adresu strony
internetowej. Sktada sie on z rodzaju zasobu
(HTTP lub szyfrowanego HTTP czyli HTTPS) oraz

nazwy domeny i rozszerzen.

e Czym jest UTM?
To pewnego rodzaju parametry, ktére
wchodzg w sktad URL. Za ich pomocqg np.:
Google Analytics jest w stanie przypisac sesje
lub konwersje do odpowiedniego zrédta
ruchu. Nie stosowanie UTMOw moze
prowadzi¢ do btednego przypisania medium.
To z kolei prowadzi do nieodpowiedniego
rozliczenia kampanii lub btednej

optymalizacii.
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Jak monitorowaé kampanie

Wyswietlenia i kliki to parametry, ktdére mierzymy w wiekszosci kampanii. W zaleznosci od
systemu trackinowego ich definicja i sposdb pomiaru moze przybierac rézne formy. Dlatego
tez czesto w trakcie tfrwania kampanii mozemy zaobserwowad rdznice w statystykach w

systemie wydawcy, agencji bqdz w systemie klienta.

Rozbieznosci wynoszqg zazwyczaj od kliku do kilkunastu procent. Jesli sg one wyzsze, nalezy
sprawdzi¢, czy wszystkie kody sg wpiete poprawnie. To bardzo wazne, poniewaz podczas
walidacji moze sie okazac, ze kampanie przynosity inne efekty, niz ktéras ze stron widziata na

swojej platformie.

Przed rozpoczeciem prowadzenia pomiardw ruchu w kampanii musisz wpigé odpowiednie
pixele na strony, na ktére kierowane bedq dziatania marketingowe. Réwnie wazne jest
wpiecie koddéw trackujacych (mierzgcych) w nosniki reklamowe wydawcow. Po kliknieciu w
kod/ wyswietleniu kodu wywotuje sie odpowiedni skrypt, ktéry przekazuje do systemu
mierzgcego informacje o interakciji. W zaleznosci od systemu kody te mogg sie réznic swojg

budowq jednak mechanika ich dziatania jest bardzo podobna.

Przyktadowy link trackingowy kliki z systemu OmniConsole:

https://przyklad123l.pxf.io/c/111111/222222/33333

https:// - Protokot przesytania danych
przyklad123l.pxf.io - Domena

/c/ - Parametr systemowy

111111 - ID wydawcy

222222 - ID kreacji

33333 - ID kampanii
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Niektére systemy dajg mozliwose korzystania z koddw emisyjnych, ktérych charakterystyczna

cechq jest zaszyta w nich kreacja.

Jezeli joko wydawca prowadzisz dziatania mailingowe, to kod trackujgcy musi by¢ zaszyty w
mailingu. Jesli Twoje dziatania to linki tekstowe/ display’owe, to kod umieszczasz w kodzie

strony/ grafiki na ktérej bezposrednio wyswietla sie Twoja reklama.

Przyktadowy kod kliknie¢ i wyswietlen z OmniConsole w
formacie, ktéry umozliwia bezposrednie wpiecie na strone
wydawcy:

<a href="https://przyklad123l.pxf.io/c/111111/222222/33333">Kampania</a></h3>

<img height="0" width="0" src="https://przyklad123l.pxf.io/c/111111/222222/33333"

style="position:absolute;visibility:hidden;" border="0" />

Przyktad implementacji kodu bezposrednio do HTML:

Text link
<html>
<head>
</head>

<body>
... Tres¢ strony ...

<img src="img/obrazek.jpg"/>
< a href="https://przyklad123l.pxf.io/c/111111/222222/33333">
</body>

</html>
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Modele atrybucji

Na podstawie zebranych danych mozemy okreslic ile interakcji wygenerowat okreslony
wydawca. W podstawowych metrykach mamy informacje o wyswietleniach, kliknieciach,

akcjach, sprzedazach, zamodwieniach itp.

Najczesciej stosowang metodq przypisywania interakciji do finalnej akcji jest last-click.
Mechanika jego dziatania jest prosta: po kliknieciu w reklame na stronie wydawcy,
uruchamia sie jego kod trackujqcy, ktdry przekierowuje na strone reklamodawcy. Tam z kolei

— kiedy uzytkownik dokona np.: zakupu produktu — wywotuje sie pixel konwersji.
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Last click

W modelu last-click akcja przypisywana jest do ostatniego klikniecia przed jej dokonaniem.
Mimo Ze jest to nadal najczesciej stosowany model na rynku reklamy digitalowej, to zarbwno
reklamodawcy jok i wydawcy widzg jego ograniczenia. Przeciez nie zawsze ostatnie medium

miato jedyny wptyw na zainteresowanie klienta i doprowadzenie go do zakupu.

Proces podejmowania decyzji zakupowych jest ztozony. Uzytkownik czesto zapoznaje sie z
réznymi serwisami, wyszukuje informacije na réznych stronach, czyta newslettery i maile z baz
mailingowych zanim finalnie skonwertuje. Z tego powodu coraz czesciej mdwi sie o innych

modelach przypisywania konwersji.

First click

W tym modelu Wynagrodzenie trafia do wydawcy, w ktérego reklame uzytkownik klikngt jako
pierwszqg. Innymi stowy ptacimy wydawcy, ktéry rozpoczat Sciezke konwersji. Nie ma znaczenia

jakie mediaiile ich wystgpito w kolejnych krokach. Ten kto zaczyna, ,,zgarnia” wszystko.

Liniowy (linearny)

W tym przypadku wynagrodzenie dzielone jest w mysl zasady ,,kazdemu po réwno”. Kazdy
wydawca, ktéry wystgpit na $ciezce konwersji, jest tak samo dowarto$ciowany. Nie ma

znaczenia czy rozpoczagt sciezke, byt w jej srodku czy zakonczyt droge uzytkownika do konwersiji.

Position Based

W tym modelu najbardziej dowartosciowani zostajg poczgtkowy i kohcowy wydawca. Media
znajdujgce sie w srodku Sciezki konwersji otrzymujg wynagrodzenie rozdzielone proporcjonalnie

pomiedzy nimi.

TimeDecay
To jak wynagradzany dostanie wydawca zalezy od tego jak dtugo przed konwersjg wystgpit na
Sciezce. Im blizej konwersji tym wieksza jego waga i wartos¢ wynagrodzenia, im dalej od finalnej

akciji, tym mniejsze dowartosciowanie.
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Algorytmiczny

Modele sq tworzone na podstawie skomplikowanych algorytméw opartych o
prawdopodobienstwo i statystyke oraz uczenie maszynowe. System uczy sie przypisywac wage i

warto$¢ poszczegdlnym mediom.

Spersonalizowany (Custom)

Klient moze sam nadawac wagi poszczegolnym parametrom takim jak lokalizacja, urzgdzenie,

przeglgdarka i na ich podstawie szacowana jest wartos¢ medidéw na Sciezce.

Model powinien by¢é odpowiednio dobrany

Korzystanie z réznych modeli atrybucyjnych pozwala na bardziej frafne okreslenie istotnosci
mediéw w Sciezkach uzytkownika i przypisanie wynagrodzenia za konwersje odpowiednim
partnerom mediowym. W tej perspektywie inwestowanie w media oparte jest na prawdziwe;j

wartosci jakg wydawcy wnoszg do kampanii.

Przyktady rozktadu przypisanej wartosci ( 1 konwersja = 100zt)

Linear 20 zt 20 zt 20 zt 20 zt 20 zt
Position-Based 40 zt 6,67 zt 6,67 zt 6,67 zt 40 zt
Time Decay 3zt 5zt 14 zt 31zt 47 zt

Algorithmic 22,73zt | 14,67zt | 15,59zt | 17,591zt | 29,42zt
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Technologia w afiliacji

Wspotpraca na linii wydawca-agencja nie bytaby mozliwa gdyby nie technologia, ktéra
umozliwia potgczenie ich ekosystemow. Wspdtczesne systemy pozwalajg na
zoptymalizowanie i uproszczenie procesu wspotpracy. Zmechanizowane jest praktycznie
wszystko — od rejestracii, ktérej dokonuje wydawca w panelu, przez bezposrednig aplikacije
wydawcy do kampanii czy tez wyptaty za zrealizowane dziatania. Dzieki temu unikamy

papierologii i dziesigtek wysytanych maili.
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W panelu wydawcy bezposrednio po zaakceptowaniu w kampanii pojawiagjqg sie

przygotowane dla niego kreacje i kody. Wystarczy za pomocq kilku kliknie¢ pobrac je z

systemu i kampania jest gotowa do startu. Nie musisz wysyta¢ dodatkowych wiadomosci z

prosbg o kreacje, wszystko jest przejrzyscie umieszczone w widoku wydawcy. To zmniejsza do

minimum mozliwos$¢ popetnienia btedu w catym procesie.

Dostosowane raporty na
biezgco

Niektore platformy —w tym OmniConsole —
pozwalajg na dodatkowe dostosowanie
koddw wykorzystywanych przez partnerow
mediowych. Jezeli wydawca chce
rozréznic dziatania, moze bez problemu
dodac¢ dodatkowy parametr SUB ID. Dzieki
tfemu jego raporty zostang pogtebione o
stworzony przez niego parametr. Wptywa
to na lepszg optymalizacje kampanii na

jego powierzchniach mediowych.

Nie jest to jedyne rozwigzanie, ktére
umozliwia wydawcy poprawe wynikdw w
kampanii. W panelach dafiliacyjnych
dostepne sq raporty, ktére pozwalajg na
sprawdzenie statystyk i spojrzenie na to jak
dziata kampania. W zaleznosci od
systemu, dostepne sq rézne metryki oraz
czas ich pojawiania sie w raportach moze
byc¢ rézny. Sg platformy trackujgce, ktére
pokazujg dane np. dopiero po 24h, ale na
rynku sqg rozwigzania, gdzie raporty
ods$wiezaqjq sie praktycznie w czasie

rzeczywisty.

Mogtoby sie wydawag, ze to czy dane
publikowane sg w real- time, nie ma
istotnego znaczenia. W Swiecie
dynamicznie rozwijajgcego sie marketingu
internetowego i dziatan afiliacyjnych, czas
odgrywa znaczgcgq role. Kiedy wydawca
widzi dane realizowanej przez siebie
kampanii, moze szybciej podejmowacd
decyzje i optymalizowac dziatania. To
przektada sie na lepszqg jakose
dostarczanego ruchu. Dzieki temu mamy
wyzszg walidacije i wyptacamy wieksze

budzety.

Dostep do API

Kolejnym istothym rozwigzaniem jakie daje
wspdtczesna technologia jest potgczenie
danych z sytemu agenciji i wydawcy przy
wykorzystaniu API. Dzieki temu dane
»Zasysane" sq bezposrednio do platformy
wydawcy. Nie musisz sie logowac do
panelu agencji — po odpowiednio

przeprowadzonejintegracji masz wszystko

W swoim systemie.
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Zautomatyzowane wyptaty

Automatyczne wyptaty z systemu, w ktdrym bezposrednio prowadzona jest kampania, znacznie
upraszczajg proces rozliczenia kampanii — podobnie jak znajdujgce sie w systemie zlecenia.
Dzieki temu, od samego poczgtku jasno okreSlamy za jakie dziatania rozliczana jest kampania,
od kiedy do kiedy trwa czy tez jakie dziatania sg w niej zabronione. Ponadto dostep do
elektronicznych dokumentdéw zabezpiecza przed ich zgubieniem, podpisaniem przez

nieuprawniong osobe czy tez ewentualnymi nieporozumieniami.

Jak widzisz proces implementacji kodéw wcale nie jest trudny. Dzieki
poprawnym zliczeniom mozesz lepiej realizowac dziatania mediowe i
zarabiaé na nich.
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Mit fraudu w afiliacijii
performance

Jako wydawcy, zalezy Ci na ofrzymaniu wynagrodzenia za emitowanq reklame. Starasz sie
dziatac¢ efektywnie i dostarczac ruch z najwiekszym prawdopodobienstwem przetozenia na
pozqdang akcje. Jest to kontrakt nie tylko wigzgcy regulaminem lub zleceniem kampanii,

lecz takze oparty na zaufaniu reklamodawcy do afiliacji jako takie;j.



@ OMmniConsole

Przewodnik Po Afiliacji

Nieuczciwe praktyki wydawcodw psujq rynek. W skrajnych przypadkach, nawet 30% kampanii to

srodki zmarnowane z powodu ad fraudu. Niestety afiliacja ma w tej liczbie dos¢ duzy udziat.

To pocigga za sobg konsekwencje — im wiecej ruchu matej jakosci, tym mniejsze zaufanie

reklamodawcow. To z kolei sprawia, ze jako wydawca bedziesz zarabiac mniej.

Poznaj perspekiywe Reklamodawcy

Kazdy reklamodawca chce, aby reklamy w kanale afiliacyjnym spetniaty kilka kluczowych

warunkow:

« marka prezentuje sie w ofoczeniu, ktére pasuje do jej kategorii i strategii komunikacyjnej,

» kreacje sq zaakceptowane i zgodne z komunikacjg wizualng,

* ruch na stronie tworzqg ludzie zainteresowani ofertq,

« rekloma wydawcy jest wtasciwie mierzona,

* mozna tatwo przedstawi¢ optacalnose lub wnioski, ktdre ptyng ze wspodtpracy z wydawcq,

» wydawca dziata zgodnie z regulaminem i opisem kampanii.

Poznaj perspektywe rynku reklamowego

Rozwdj technologii, ktéra stuzy do monitoringu, umozliwit zbadanie nieuczciwych praktyk w
kanale afiliacyjnym. Spowodowat rowniez wiekszg swiadomos¢ problemu. Reklamodawcy
czesto twierdzq, ze aofiliacja to kanat mato efektywny. Popularna jest opinia, ze afiliacja jedynie

nadpisuje poprzednie sciezki i utrudnia mierzenie innych kanatéw reklamowych.

Takie zastrzezenia padajg najczesciej pod adresem witryn z kodami rabatowymi. Zazwyczaj to
grupy wydawcow, ktérzy znajdujqg sie na kohcu sciezki zakupowej. Pojawia sie pytanie: czy ich

wstepowanie byto konieczne do domkniecia konwersjie

Bez wzgledu na odpowiedz? okazuie sie, ze nawet w przypadku dziatan rozliczanych za sprzedaz

(czyli najbardziej efektywnym modelu rozliczen), mogqg zdarzy¢ sie naduzycia.

Z takim postrzeganiem afiliacji muszg zmierzy¢ sie uczciwi wydawcy, ktdrzy informujg o kampanii
i miejscu emisji reklamy. Swiadomy wydawca wie, ze dtugoterminowa inwestycja w relacje i

realizacje to klucz do wiekszych zarobkdw.
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Transparentnosé — wymiana
wiedzy o kampanii

Co jest podstawq przejrzystej wymiany
informaciji¢ Magiczne stowo —
transparentnos¢. Co to znaczy? Przede

wszystkim chodzi o:

» Emisja wytgcznie na wtasnej powierzchni

reklamowej,
» Brak sztucznych przekierowan,

« Dbatos¢ o emisje zgodnie ze zleceniem.

Tylko tyle potrzeba, aby zbudowac zaufanie

reklamodawcy i agencji reklamowe;.

Istotne jest rbwniez dobre opisanie wtasnych
powierzchni reklamowych w formularzu
rejestracyjnym (lub w dalszej komunikaciji

mailowe)) i przy realizacji kampanii.

Transparentno$c w reklamie afiliacyjnej daje
mozliwos¢ sprawdzenia powierzchni
reklamowych wydawcy i miejsc w ktérych

jest wyswietlana.

Dzieki transparentnosci budujesz zaufanie
oraz pozwalasz zrozumied reklamodawcy
wptyw danej powierzchni reklamowej na
catg kampanie. Dzieki poznaniu jakosci i
efektywnosci danej powierzchni, bedzie on
w stanie przeznaczy¢ wiecej budzetu na

reklame.
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Jak technologia pomaga w wytapywaniv oszustwa reklamowego?

Emisja reklamy whbrew ustalonym warunkom i zleceniem jest nieoptacalna. Obecnie wiekszo$¢
reklamodawcow inwestujgcych w rézne kanaty marketingowe posiada narzedzia do

doktadnego monitoringu dziatan.

Takie narzedzia poftrafig tatwo wskazac, ktére zrédto jest podejrzane lub niskiej jakosci.
Przytapanie kogo$ na fraudzie reklamowym na niszczy zaufanie i na dtugo blokuje wspodtprace

reklamowa.

Za weryfikacje realizacji kampanii odpowiada nie tylko technologia, lecz takze specjalisci, ktorzy
obstugujg kampanie. To oni wiedzg na jakie metryki i wymiary kampanii warto zwrdcic¢ uwage.
Nalezy pamietac, ze kazda kampania jest oceniana pod kgtem z géry zatozonych wskaznikodw
efektywnosci (czesto dodatkowych do gtéwnego modelu rozliczeniowego), za ktére wydawca

otrzymuje wynagrodzenie.

7 kolei technologia ma za zadanie zniwelowac zjawisko oszustw reklamowych, ale wskazuje tez
istotne dla wydawcy dane. Dzieki nim moze on poprawic jakos¢ swojego ruchu i uzytkownikéw

j€go serwisu.

Poczqgtkowe zaufanie i jego
virata

Kiedy reklamodawca rozpoczyna
wspotprace z wydawcami bezposrednimi,
dzieli sie z nim dwoma rzeczami. Po pierwsze
budzetem reklamowym, a po drugie
zaufaniem co do jako$ci ruchu i wartosci

dostarczanej przez wydawce.

Mimo ze zaufanie jest dos¢ miekkg walutq,

to utrata budzetdow i zZleceh ma

konsekwencje w prawdziwych zarobkach.
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Konsekwencje - wydawca i branza

Mozliwe konsekwencije naduzyc, ktére omowilismy to:

» brakrozliczenia za wygenerowane nieprawidtowe akcje,
+ usuniecie z kampaniii brak zlecen w przysztosci,

« mozliwe kary finansowe w zaleznosci od tego, ktéry punkt regulaminu zostat ztamany.

Wykrycie nieprawidtowosci w kampanii wptywa negatywnie na wizerunek catego kanatu
afiliacyjnego. Raz na jakis czas w informacjach mediowych widujemy komunikaty o odkryciu
fraudu reklamowego. Dotyczy to nie tylko ptotek, lecz takze duzych wydawcodw, ktérzy celowo

wspotpracowali z wydawcami, ktérzy opierali swoj potencjat reklamowy na oszustwie.

Obalenie mitu, ze dfiliacja to fraud

Zdecydowana wiekszos¢ wydawcow dziata zgodnie z dobrymi praktykamii regulaminem. Co
wiecej, najwieksi wydawcy korzystajg z narzedzi dedykowanych do niwelowania oszustw
reklamowych po swojej stronie. Dla czesci najwiekszych marek na rynku jest to warunek

konieczny wspobtpracy.

Kieruj sie 3 dobrymi praktykami:
1. Postaw na transparentng emisje.
2. Dobiergj najlepsze powierzchnie reklamowe.

3. Systematycznie weryfikuj jakosci ruchu, jaki generuje strona lub baza mailingowa lub inna

powierzchnia reklamowa.

Pamietqj, ze etyczna wspodtpraca nie tylko wptywa na Twdj zarobek, lecz takze na catqg branze.

To w konsekwencji moze zwiekszy¢ Twdj dochdd w przysztosci.
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Finanse | rozliczenia

Wysokos$¢ wyptaty i czas potrzebny do jej przelania zalezy od strony finansowej programu
afiliacyjnego. Przez to, a takze kilka innych czynnikdw, mozna Smiato powiedziec, ze jest

jednym z najwazniejszych elementéw programu afiliacyjnego.

W tym rozdziale skupimy sie na trzech aspektach finansowych: Rozliczeniach od strony
podatkowej, systemie zarzgdzania ptatnosciami i walidacii. Wszystkie sg mocno zalezne od

technologii jakg wykorzystuje program afiliacyjny oraz od jego wewnetrznych procedur.
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Jak rozliczy¢ dochod z programow partnerskich

Panel uzytkownika

Wiele programow partnerskich posiada mozliwose rozliczania sie za pomocg panelu
uzytkownika. Znajdziemy tam podstawowe informacje i statystyk dot. uzyskanego
wynagrodzenia. Kwota, ktérg tam zobaczymy, jest podstawqg do wystawienia faktury przez

afilianta (osoby, ktéra w programie zarabia reklamujgc produkty na swojej stronie).

Kto stoi za programem?

Program partnerski moze prowadszic:

« firma zlecajgca reklamy wtasnych produktéw i ustug (bez posrednikéw),
* agencja reklamowa,

- siec¢ dfiliacyjna,

+ wyspecjalizowane platformy partnerskie takie jak OmniConsole.

Te ostatnie tqgczg najlepsze cechy wczesniej wymienionych.

Wyptata zarobionych srodkdw czesto jest zlecana przez zespdt obstugujgcy na podstawie
faktury. Jezeli platforma posiada wbudowany modut finansowy, wynagrodzenie moze tez byc¢

zautomatyzowane. Automatyczna wyptata oznacza mniejsze ryzyko btedu ludzkiego przy

rozliczeniach i wyptate zgodnie z okreSlonym terminem.
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Rozliczenie dla oséb
prowadzqgcych dziatalnosé

W przypadku prowadzenia dziatalnosci,
rozliczenie jest po prostu umowq
pomiedzy dwoma firmami. Oznacza to
ptatno$¢ na podstawie faktury. W
OmniConsole, akceptacja warunkow
konkretnego zlecenia w systemie oznacza
zawarcie umowy. Takie rozwigzanie

ogranicza formalnosci.

Afiliant wpisuje na fakturze za jakie
dziatania sie rozlicza. Kwote wyptaty moze
sprawdzi¢ w odpowiednim panelu lub
otrzymac informacije od opiekuna
programu. Po uzgodnieniu szczegdtow,
wystawieniu faktury i jej optaceniu,

wydawca rozlicza przychdd z

podstawowq stawkqg VAT 23%.

Terminy podatkowe

Osoba fizyczna

W przypadku braku dziatalnosci,
umieszczenie linku lub bannera
reklamowego na portalu mozna takze
rozliczy¢ na podstawie umowy zlecenia
lub najmu powierzchni. Reklamodawca
(zZleceniodawca) zleca afiliantowi
dziatania marketingowe, a afiliant
(zZleceniobiorca) zobowigzuje sie do
prowadzenia okresSlonych dziatan, czyli
np. wyswietlanie reklam na swoim portalu
lub napisanie i opublikowanie posta

promujgcego.

Warto tez zapoznac sie z czasem jaki mamy na rozliczenie sie z urzedem skarbowym. Na czas

pisania tego ebooka, wptacenie zaliczki na podatek dochodowy powinno nastgpi¢ do 20

dnia miesigca, po miesigcu w ktérym otrzymano zaptate. Na koniec roku podatkowego

tgczny dochdd uzyskany z programow partnerskich nalezy rozliczy¢ na formularzu PIT do 20

stycznia. Jednak ze wzgledu na czeste zmiany w przepisach, nie mozemy dac¢ gwarancji, ze

te informacije sg poprawne w momencie czytania.
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System zarzadzania ptatnosciami

Rozliczenia z US i obowigzek ptacenia podatkdw dotyczy kazdego. Dostosowac sie do niego
muszq wszyscy reklamodawcy i osoby, ktére zarzgdzajg programami partnerskimi. Dotyczy to

wszystkich programoéw.

R&znice pomiedzy programami pojawiajq sie na poziomie technologiii metod
wykorzystywanych do rozliczania dziatan. To element, ktéremu trzeba poswieci¢ najwiece;j

uwagi podczas wyboru programu partnerskiego.

Prog wyptaty

Programy partnerskie wprowadzajg minimalne progi wyptat. Oznacza to, ze wydawca nie
bedzie mogt wyptacic swoich srodkéw, dopdki nie zbierze sie ich wystarczajgco duzo. Takie
rozwigzanie ogranicza czeste przelewy o bardzo matej wartosci, ktére w niektérych

przypadkach mogtyby powodowac straty strony zarzgdzajgcej programem.

Minimalna kwota wyptaty to standardowo 100 zt lub nawet 200 zt. Od 2019 roku, minimalna

wyptata w OmniConsole to 35zt. To jeden z najnizszych progdw na rynku.

Walidacja

Walidacja to po prostu weryfikacja poprawnosci akcji, ktére dostarcza wydawca. Niezaleznie
od tego czy akcjq jest klikniecie, sprzedaz czy pozyskanie kontaktu, musi ona spetniac kryteria

reklamodawcy.

Kto odpowiada za walidacje

To reklamodawca, ktéry ma dostep do wszystkich informacji o konwersji, ostatecznie weryfikuje
poprawno$¢ akciji. Nastepnie przesyta raport do agencji lub sieci obstugujgcej jego kampanie.
Obowigzkiem agenciji jest odrzucenie niepoprawnych akcji i sprawiedliwe rozliczenie z

wydawcq.
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Przykiad

Przyktadem walidacji moze by¢ weryfikacja leaddw przez call center. Zatdézmy, ze w tym
przypadku lead oznacza pozyskanie przez afilianta kontaktu do klienta. Zatézmy tez, ze
reklamodawca rozlicza sie z wydawcami w modelu CPL (cost per lead), czyli za kazdy

pozyskany kontakt.

Po kliknieciu w reklame na stronie wydawcy, uzytkownicy sq kierowani na formularz kontaktowy
na stronie reklamodawcy. Nastepnie call center dzwoni na podane numery, aby potwierdzic, ze

numer telefonu jest aktywny, dane poprawne, a sam uzytkownik zainteresowany ofertq.

Definicja poprawnej akciji

Bardzo waznym elementem jest jasne okreslanie czym jest poprawny lead. To na tej podstawie
reklamodawca decyduje, za ktére akcje wyptaci srodki. Wydawca natomiast musi wiedziec, ze
nie dostanie wyptaty za kazdy kontakt, ktéry dostarczy. Reklamodawca moze zdecydowac sie

nie wyptacac wynagrodzenia, np. w przypadku gdy Uzytkownik:

« zrezygnowat z ustugi (np. zamowit abonament, ale ostatecznie umowa nie zostata
podpisanal),
* nie spetnia okresinych przez reklamodawce wymagan (np. widnieje w Biurze Informacii

Kredytowej),

» twierdz, ze nie wypetnit formularza (np. realny uzytkownik zrobit btgd wpisujgc numer telefonu
lub ktos celowo wpisywat nieprawdziwe dane, probujgc wytudzic wynagrodzenie od

reklamodawcy za bezwartosciowe leady),
« nie odbiera telefonu (llo$¢ préb kontaktu powinna by¢ okreslona w warunkach),

« nie potwierdzit swojego adresu email kliknieciem w link, ktéry otrzymat w wiadomosci po

rejestraciji (w przypadku rejestraciji Double Opt-In).
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lle frwa walidacja

Walidacja moze trwac nawet do paru
miesiecy, zaleznie od oferowanej ustugi i
warunkéw reklamodawcy. Tak dtugi okres
nie jest standardem, jednak nalezy sie
liczy¢ z odroczong ptatnoscig. Okres
walidaciji zalez od kampanii lub
konkretnego reklamodawcy. Réznice w
terminach mogg wystgpi¢ nawet
wewnagtrz tego samego programu.
Szczegoty powinny by¢ opisane w

odpowiednim zleceniu.

4 N
Standardowo
kampanie rozliczane
sg w okresach
miesiecznych.

WENCEE

Walidacja zaczyna
sie po zakonczeniu
kampaniii trwa
przewaznie od 2 do

6 tygodni.

Jak czesto dokonuje sie
walidaciji

Najczesciej stosowana jest walidacja
miesieczna. Kampania jest prowadzona w
cyklach miesiecznych i reklamodawca

rozpoczyna weryfikacje akcji co miesigc.

Jezeliwydawca prowadzi dziatania w
maju, reklamodawca od poczagtku
czerwca ma (zgodnie z wczesniejszymi
ustaleniami) 2 do 6 tygodni na walidacje.
Dopiero po tym okresie wynagrodzenie

jest wyptacane wydawcy.

Zaleznie od systemu\
wyptata nastepuje
po okreslonym
czasie po walidacji
lub na zadanie.

y
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Dobre praktyki

Na koniec przygotowalismy kilka rad, ktére pozwolg Ci zarabiac wiecej, niezaleznie od
programu w jakim bierzesz udziat. To zbidér dobrych praktyk dla wydawcow i blogerdw, ktorzy
dopiero zaczynajq przygode z dfiliacjg. Dla doswiadczonych uzytkownikéw bedzie to szybkie

powtdrzenie, w ktérym jednak mogq tez znalez¢ cos nowego.
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ﬂ Pamietaj o juz wypozycjonowanych wpisach i stronach

Nie zawsze musisz tworzy¢ nowy content specjalnie pod dany program czy produkt, ktory
chcesz reklamowac na swojej stronie. Twoje tresci czesto sg dobrze widoczne w

Internecie i odwiedza je wielu uzytkownikow.

Skorzystaj z odpowiedniego narzedzia analitycznego, ktdre pokaze Ci, jak czesto
uzytkownicy odwiedzajg poszczegdlne podstrony. Polecamy bezptatne narzedzia

Google Analytics lub Google Search Console

Kiedy bedziesz mie¢ takie informacje, mozesz odpowiednio nimi zarzgdzac¢ i umieszczac

linki afiliacyjne na konkretnych tre$ciach.

E Jezeli tworzysz nowe tresci, uwazaj na stowa kluczowe

Niezaleznie czy piszesz wpis na bloga, czy tekst sprzedazowy, zastandw sie na jakie stowa
kluczowe chciatbys sie wyswietlac uzytkownikom. Albo prosciej — co uzytkownik wpisuje w

wyszukiwarke Google i z jakg infencjqg.

Jezeli chcesz sprzedac produkt lub ustuge, bedziesz chciat przyciggnqgc ludzi
zainteresowanych zakupem. Tacy uzytkownicy mogg wpisywac frazy takie jak ,, [nazwa

produktu] sklep”, ,,[ustuga] cena”, ,,gdzie kupic [produkt]2”.

Jezeli nie zalezy Ci na sprzedazy, a zarabiasz na samych odwiedzinach dzieki reklamom,
to masz wieksze pole do popisu. Mozesz przyciggac ruch dzielgc sie wiedzqg lub piszgc o
dowolnym temacie, ktéry w jaki§ sposdb tgczy sie z tematykq Twojej strony. W takim

przypadku sprawdzq sie bardziej ogdlne frazy, takie jak ,jak zrobi¢ x", ,,najszylszy sposdb

navy”.

Wiecej o stowach kluczowych dowiesz sie z rozdziatu poswieconemu SEO.
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E Nie korzystaj z 2 programéw obstugujgcych jednego klienta

Zatdézmy, ze podtgczytes sie do kilku programdw i reklamujesz na swojej stronie ten sam

produkt, uzywajgc 2 linkdw z 2 réznych programow.

Jezeli w jaki$ sposob uzytkownik kliknie w linki obu sieci/agenciji przed dokonaniem
zakupu, jedno z kliknie¢ da fatszywy wynik. Nie znaczy to jednak, ze wydawca zostanie

podwadjnie wynagrodzony.

Nadmiarowa akcja zostanie odrzucona podczas walidaciji. Sie¢ moze uznac, ze spada

jakos¢ ustug danego wydawcy.

Efekt bedzie taki, ze wydawca i tak ofrzyma wynagrodzenie tylko z jednej sieci, ale druga

moze by¢ mniej chetna do wspotpracy z nim w przysztosci.

£} Gdzie umieszczaé linki?

Wiekszo$¢ kampanii dostarcza specjalnie przygotowane banery w réznych rozmiarach.
Wydawca moze wybrac¢ najlepszy dla siebie format i umiesci¢ na swojej stronie baner,
ktéry zawiera w sobie link afiliacyjny. Po kliknieciu przekieruje on uzytkownika na strone
reklamodawcy, po drodze aktualizujgc plik cookie. To wtasnie w cookies jest informacja,

ktéry wydawca powinien zostac wynagrodzony za konwersje.

Oprécz standardowych banerdw, warto umieszczacd linki bezposrednio w tekscie, tak
zeby przekierowanie nastgpito po kliknieciu w wybrang fraze. Oczywiscie dana fraza lub

cate zdanie powinno pasowac kontekstowo do przedmiotu, ktéry wydawca promuije.

Ostatniqg z podstawowych, metod jest korzystanie z Call To Action (CTA), czyli
bezposredniej ,,instrukcji” dla uzytkownika. Przyktadem moze by¢ dobrze widoczny na
stronie przycisk z napisem ,,Zapisz sie na jazde probng”. Takie CTA sprawdzi sie w
kampanii marki samochodowej, ktérej zalezy na pozyskiwaniu kontaktéw do

potencjalnych klientow.
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B Nie dodawaj odnosnikéw do porownywarek cenowych

Z perspektywy wydawcy, optaca sie przekierowac Uzytkownika jedynie bezposrednio na

strone reklamodawcy.

Przekierowanie grozi stratg wynagrodzenia za konwersje danego uzytkownika. Chociaz
rynek powoli odchodzi od modelu Last Click, jest to wcigz standard. Oznacza to, ze 100%
wynagrodzenia otrzymuje wydawca, ktoéry jako ostatni przed zakupem miat stycznosc z

klientem.

Jezeli przekierujemy uzytkownika na strone innego wydawcy, to plik cookies zostanie
nadpisany i to jemu przypadnie wynagrodzenie. Takie strony jak poréwnywarki czy zbiory
kodow rabatowych zawsze sg podtgczone do kilku programow, wiec jest tez duza

szansa, ze po prostu oddasz im swoje wynagrodzenie.

ﬂ Tworz ciekawe tresci, ktére zaangazujq czytelnikow

Jezeli chodzi o zdobywanie ruchu na stronie, jako$¢ tresci to jeden z najwazniejszych
elementéw. Niezaleznie od tego, czy piszesz posty, prowadzisz podcasty czy nagrywasz

filmy, zawsze tworz z myslg o tym, czy Uzytkownikowi przyda sie lub spodoba Twoja tresc.

Tresci tworzone pod boty Googla lub jako wypetnienie strony, odniosg odwrotny skutek.
Nawet odpowiednio wysycone stowami kluczowymi teksty, nie bede pozycjonowac sie
wysoko, bo nikt nie bedzie ich przeglagdat, czytat, czy dzielit sie nimi. Algorytmy

wyszukiwania sg zmiennie, ale wartosciowe tre$ci zawsze przyciggng uzytkownikow.

ﬂ Atrakcyjny wyglad strony, a uzytecznosé

Obecne trendy stawiajq raczej na wygode i tatwos¢ obstugi, niz na atrakcyjne grafiki.
Zadbaj o to, zeby Twoja strona wyglgdata dobrze, ale pamietaj, ze prostota jest

wazniejsza dla uzytkownikéw.

Przede wszystkim czytelny wyglgd i nawigacja pozwalajq tatwo odnalez¢ i korzystac z

tego, czego szukamy na stronie.

Artystyczne obrazy, ruszajgce sie elementy, migajgce Swiatta — to wszystko robi wrazenie,
ale czesto utrudnia obstuge, a juz na pewno spowalnia tadowanie strony. Predkos¢
wczytywania strony od dawna jest i zawsze bedzie waznym czynnikiem przy

pozycjonowaniu przez Google.
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E Zasieg kontra zaangazowanie spotecznosci

W programach partnerskich najczesciej wystepujg modele efektywnosciowe. Oznacza
to, ze wydawca dostaje wynagrodzenie za konwersje. O ile przy optacie za wyswietlenia
reklam liczy sie tylko ruch, o tyle w tym przypadku, jest to wypadkowa dwoch czynnikdw:

ruchu i zaangazowania.

W tym czesto lezy przewaga mniejszych wydawcow. Ostatecznie nie ma znaczenia czy
naszqg strone odwiedza 100 000 unikalnych uzytkownikéw miesiecznie i z tego konwertuje
0,5%, czy odwiedzajgcych jest 10 razy mnigj, ale konwersja wynosi 5%. W obu
przypadkach wydawcy zarobiqg tyle samo. Dbaj wiec zardbwno o zasiegi, jak i

zaangazowanie wsrdd swojej publicznosci.

ﬂ Wspotpraca i otwartosé

Pamietaqj, ze dfiliacja to gra zespotowa, w ktdrej wszyscy gramy do jednej bramki.
Agencije, sieci, reklamodawcy, wydawcy — wszystkim zalezy na konwersji i dlatego
chetnie sobie pomagaja. Wybierz taki program, ktéry da Ci wsparcie, ktérego

potrzebujesz i najwazniejsze — korzystaj z niego.

OmniConsole posiada dedykowany i doswiadczony zespdt, ktéry pomoze Ci pomdc.
Zdajemy sobie sprawe, ze kody trackingowe, modele rozliczeniowe, programy
afiliacyjne, czy kreacje reklamowe to nie jest co§, czym kazdy zyje na co dzienh. Zespodt
OmniConsole jest do Twojej dyspozycji od momentu rejestracii, przez wspieranie w

uzyskaniu efektéw, az do ostatecznej wyptaty.
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ZAKONCZENIE

Mamy nadzieje, ze porady zawarte w tym e-booku zmienig Twoje podejscie do marketingu
afiliacyjnego. Wierzymy tez, ze udato nam sie Ciebie przekonac o tym, ze dfiliacja moze Ci
przynie$¢ wieksze zyski niz dotychczas Wystarczy, ze zastosujesz sie do przytoczonych przez

nas porad, aby odczuc réznice w swoich dziataniach.

Mamy tez nadzieje, ze informacje, ktére zawarlismy w tej ksigzce pozwolqg Ci tatwiej poruszac
sie w Swiecie marketingu. Pamietaj, ze w dobie marketingu wiedza z kazdego tematu —
réwniez afiliacji — jest powszechnie dostepna. Jezeli ktérys opisanych przez nas tematow

szczegodlnie Cie zainteresowat, nic nie stoi na przeszkodzie, abys pogtebit swojqg wiedze.

Pamietaj o tym, ze nie musisz by¢ ekspertem we wszystkim, co opisalismy w tej ksigzce.
Wystarczy, ze zastosujesz sie do przytoczonych przez nas porad, aby odczuc¢ rbznice w

swoich dziataniach afiliacyjnych.

Jezelijednak chcesz iS¢ krok dalej, mozesz zostac naszym statym Wydawcg. Wierzymy, ze
fransparentna komunikacja pomiedzy wydawcq a platformqg to standard. Wiemy, ze relacje
oparte na zaufaniu w potgczeniu z jakoscig, mogq zapewni¢ zadowolenie naszym klientom,

a Wydawcom — zysk.

Niezaleznie od tego czy dfiliacja jest dla Ciebie dodatkowym zarobkiem, czy tfrzonem
biznesu, pamietaj o tym, ze wieksze zaufanie do marketingu afiliacyjnego, przektada sie na
wiecej kampanii, wiecej konwersji i bardziej konkurencyjne oferty dla Wydawcow. Wszyscy
mogq skorzystac, jezeli bedziemy wspdlnie pracowac nad poprawg kondycji marketingu

afiliacyjnego.

Skontaktuj sie z nami przez naszg strone:

www.OmniConsole.com
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O AUTORACH

Przewodnik po afiliacji powstat dzieki wspdlnej pracy catego zespotu OmniConsole, ktéry podzielit

sie wiedzq z zakresu swojej specjalizaciji. O najwyzszg jakos¢ i poprawnosc tekstu dbat Piotr

Szymanski z Digital Resolution, wspierajgc projekt od strony redaktorskie;.

Mateusz Gotebiowski

Ekspert w dziedzinie anty fraudu w marketingu
infernetowym. Odpowiedzialny za rozwdj produktu i PR
OmniConsole. Posiada wszechstronng wiedze
marketingowq dzieki doswiadczeniu, ktére zdobywat
zarbwno poprzez rozwdj mniejszych startupowych
projektow, jak i projektdw na wiekszqg skale w jednym z

najlepszych domow mediowych w Polsce, OMD.

Przemystaw Bryk

Specijalista mar-tech i doswiadczony praktyk digitalu.
Wprowadzit i z powodzeniem zarzqdza systemem do
monitoringu i zakupu mediéw OmniConsole.
Zarzgdzany przez niego zespdt odpowiada za realizacje
kampanii performance i rozwdj ekosystemu
technologicznego dla Resolution: Pandora, AkzoNobel,
Glov, Warta, Tax Care, a w ramach Grupy OMD, min.

Daimler, Nissan, McDonald’s.
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Magdalena Choromanska

~

Specjalistka od atrybucji i wyszukiwania najlepszych
rozwigzan frackingowych dla klientéw. Entuzjastka
digitalu, nowych fechnologii i optymalizacji. W

OmniConsole odpowiedzialna za Client Service.

Damian Koztowski

Specjalista od dfiliacji i performance marketingu, z
bogatym doswiadczeniem w prowadzeniu
kampanii zardbwno po stronie wydawcy, jak i sieci
afiliacyjnej. W Omniconsole jest odpowiedzialny za
rozbudowe sieci partnerdw mediowych. W

wolnych chwilach pasjonat sportéw lotniczych.




